


INTRODUCCIÓN

El Plan Estratégico Cultural Insular de La Palma

(PECI) 2025-2035 se presenta como una herramienta

transformadora diseñada para convertir la cultura en

un motor esencial del desarrollo económico y social

de la isla. Este plan, pionero en su tipo para La Palma,

busca ordenar, planificar y desarrollar los ejes culturales

que configuran la identidad insular, fomentando la

cohesión social, la creatividad y la sostenibilidad.

La singularidad de La Palma radica en su

extraordinario patrimonio natural y cultural, que

abarca tanto elementos tangibles como intangibles. El

PECI tiene como misión maximizar el potencial de

estos recursos para construir un modelo cultural

innovador y productivo. Temporalizado en un

horizonte de diez años (2025-2035), este plan aspira a

posicionar a La Palma como un referente en

planificación y desarrollo cultural dentro y fuera del

archipiélago canario.

La insularidad, que a menudo es percibida como un

desafío, también se convierte en una oportunidad

para redefinir la identidad cultural y su integración en

los sectores estratégicos de la isla, como el turismo, el

comercio y la tecnología. El PECI no solo aborda la

necesidad de preservar y revitalizar las tradiciones

culturales de La Palma, sino que también integra

conceptos de innovación y transversalidad para que la

cultura sea una herramienta de cohesión social y una

palanca de desarrollo económico.
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1. ANÁLISIS DE SITUACIÓN

El sector cultural de La Palma se encuentra en un

momento crucial, marcado por desafíos estructurales

y la necesidad de aprovechar oportunidades

emergentes. La fragmentación territorial y

demográfica de la isla, con 14 municipios y una

población dispersa de 84.338 habitantes en 2023,

complica la cohesión y el acceso equitativo a las

actividades culturales. La concentración de población

en municipios como Los Llanos de Aridane y Santa

Cruz de La Palma contrasta con las dificultades que

enfrentan localidades más pequeñas para promover y

mantener una oferta cultural activa. Además, el

envejecimiento poblacional, con más del 20% de

personas mayores de 64 años, y la migración juvenil

agravan las dificultades para renovar y dinamizar el

sector cultural.
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Fuente: Elaboración propia. ISTAC 

Distribución de la población por municipios. Isla de La
Palma. 2023*

* Último dato disponible



1. ANÁLISIS DE SITUACIÓN

En términos de infraestructuras, La Palma cuenta con

una red significativa de espacios culturales, como

casas de cultura, bibliotecas y plazas públicas, que,

aunque en buen estado general, están subutilizadas

debido a la falta de planificación y coordinación. La

mayor parte de estas instalaciones son gestionadas

por administraciones públicas, con poca participación

del sector privado, lo que limita su sostenibilidad y

capacidad de innovación. En total contabilizamos 186

espacios culturales potenciales.

La economía cultural, además, depende casi

exclusivamente de fondos públicos, con una escasa

inversión del sector privado y un bajo desarrollo de

industrias culturales y creativas. Esto restringe el

impacto económico de la cultura y su integración con

sectores estratégicos como el turismo y el comercio.

La comunicación y promoción cultural son otras

acciones críticas. La falta de estrategias efectivas

reduce la participación ciudadana y la atracción de

público, tanto local como visitante. Esto se ve

agravado por la fragmentación en la organización de

actividades culturales entre los municipios, lo que

genera duplicidades y competencias innecesarias.

Además, la participación de la ciudadanía en la toma

de decisiones culturales es limitada, afectando la

cohesión social y el sentimiento de pertenencia.
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El Plan Estratégico Cultural Insular de La Palma

(PECI) surge como una iniciativa clave para impulsar el

desarrollo cultural de la isla, enfrentándose a una

serie de retos derivados de la fragmentación

territorial, la gestión ineficaz de infraestructuras, y la

falta de cohesión social. A continuación, se detalla el

diagnóstico basado en los análisis territoriales y

sectoriales realizados.

Fragmentación Territorial y Movilidad. La orografía

montañosa de La Palma y la distribución de sus 14

municipios en una superficie relativamente pequeña

generan barreras físicas y sociales que dificultan la

movilidad y la participación en actividades culturales.

A pesar de contar con una población de algo más de

84.000 personas, las diferencias significativas entre

municipios y la dependencia del transporte privado

agravan esta fragmentación, limitando el acceso

equitativo a la cultura. La competencia entre

municipios por atraer y retener públicos locales

también refuerza estas divisiones.

Infraestructuras Culturales. Aunque la isla dispone

de una red suficiente de infraestructuras culturales,

casas de cultura, bibliotecas, y otros espacios, su uso

es limitado debido a una gestión descoordinada.

Muchas de estas instalaciones permanecen

infrautilizadas, lo que evidencia la necesidad de una

planificación eficiente y una programación cultural

unificada que maximice su impacto.

2. DIAGNÓSTICO DEL SECTOR CULTURAL EN LA PALMA
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Demografía y Participación. La estructura

demográfica de La Palma plantea desafíos

significativos. Con más de un 20% de la población

mayor de 64 años, es fundamental diseñar

programas culturales inclusivos que respondan tanto

a las necesidades de este grupo como a las de los

jóvenes, quienes suelen emigrar por la falta de

oportunidades educativas y laborales. Por otro lado, la

inmigración reciente de personas procedentes de

países latinoamericanos representa una oportunidad

para enriquecer el tejido cultural insular si se

gestionan adecuadamente políticas de integración

cultural.

Impacto de Crisis Recientes. La pandemia de COVID-

19 y la erupción del volcán Tajogaite han afectado

profundamente la economía de la isla, impactando en

sectores clave como el turismo y la agricultura. Estas

crisis han ralentizado el desarrollo económico,

afectando también el avance de la cultura como

dinamizador económico y social.
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2. DIAGNÓSTICO DEL SECTOR CULTURAL EN LA PALMA
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Economía Cultural. La dependencia de las

administraciones públicas y la baja inversión privada

en el sector cultural subrayan la necesidad de

diversificar las fuentes de financiación. A pesar de que

el consumo cultural en Canarias está por debajo de la

media nacional, las oportunidades en La Palma son

ilimitadas.

El turismo cultural, por ejemplo, podría convertirse en

un motor económico relevante si se lograra una

integración efectiva entre la cultura y el turismo,

aprovechando el patrimonio cultural y natural de la

isla e incorporando tecnologías innovadoras.

Asimismo, fortalecer las conexiones entre cultura,

comercio e industrias creativas podría generar empleo

y riqueza local.
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2. DIAGNÓSTICO DEL SECTOR CULTURAL EN LA PALMA
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Cohesión Social y Comunicación. La pérdida de

cohesión social en la isla ha debilitado el sentimiento

de identidad cultural. En el pasado, la ciudadanía tenía

un papel más activo en la creación y gestión de

actividades culturales, mientras que hoy esta

responsabilidad recae mayoritariamente en las

instituciones públicas, lo que ha generado una

desconexión entre la población y las decisiones

culturales.

Además, la comunicación cultural en La Palma

presenta serias carencias. La falta de una estrategia

integral y herramientas digitales eficaces dificulta la

promoción de eventos y reduce la participación

comunitaria. Sin una agenda cultural única, se

generan solapamientos de actividades que limitan la

visibilidad y el impacto de las iniciativas.

El diagnóstico del PECI refleja que la cultura en La

Palma enfrenta retos complejos: fragmentación

territorial, gestión ineficiente de infraestructuras,

envejecimiento poblacional, falta de comunicación y

dependencia excesiva de fondos públicos. Sin

embargo, también destaca el enorme potencial de la

isla para convertir la cultura en un motor de

desarrollo sostenible.

2. DIAGNÓSTICO DEL SECTOR CULTURAL EN LA PALMA
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1. Riqueza Patrimonial y Cultural

2. Infraestructura Cultural Existente

3. Interés de la Población por la Cultura

4. Apoyo Institucional

FORTALEZASDEBILIDADES

OPORTUNIDADESAMENAZAS

Análisis 
DAFO

D

A

F

O

FD

A O

1. Dependencia de Fondos Públicos

2. Falta de Coordinación y uso Ineficiente de

Infraestructuras

3. Competencias entre municipios por

atraer sus propios públicos

4. Escasa Inversión Privada

1. Vulnerabilidad Económica

2. Competencia con Otras Islas y Destinos

3. Desinterés de la Población Joven

4. Fragmentación Social y Desigualdad en Acceso

1. Turismo Cultural

2. Colaboración Público-Privada

3. Crecimiento de la Población Migrante

4. Avances Tecnológicos y Digitalización

2. DIAGNÓSTICO DEL SECTOR CULTURAL EN LA PALMA
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DEBILIDADES

1. Dependencia de Fondos Públicos: La financiación del sector cultural depende mayormente de las instituciones

públicas, lo que hace al sector vulnerable a los cambios presupuestarios.

2. Falta de Coordinación y uso Ineficiente de Infraestructuras: La gestión fragmentada y la duplicación de

eventos en diferentes municipios reducen el impacto de la oferta cultural.

3. Déficit en Estrategias de Comunicación: La falta de una estrategia de comunicación centralizada y efectiva

reduce la visibilidad de las actividades culturales y limita la participación de la población. Implementar una

estrategia de comunicación planificada y mejor profesionalizada que plantee el uso de medios tradicionales y

digitales puede mejorar el alcance de estas.

4. Escasa Inversión Privada: Existe una participación limitada del sector privado en el financiamiento y desarrollo

cultural, y hay pocos incentivos para estimular su colaboración.
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AMENAZAS

1. Vulnerabilidad Económica: La economía de la isla, basada en gran parte en el turismo y la agricultura, es

susceptible a crisis externas, como la pandemia o desastres naturales (erupciones volcánicas), que afectan la

financiación y el turismo.

2. Competencia con Otras Islas y Destinos: La Palma compite con otros destinos de sol y playa en Canarias y en la

península, lo que dificulta atraer turistas exclusivamente interesados en su oferta cultural.

3. Desinterés de la Población Joven: La falta de oportunidades laborales y educativas ha provocado la migración de

jóvenes fuera de la isla, reduciendo el público potencial para actividades culturales locales.

4. Fragmentación Social y Desigualdad en Acceso: La dispersión de la población y la dependencia del transporte

privado limitan el acceso equitativo a actividades culturales, especialmente en zonas rurales menos conectadas.
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FORTALEZAS

1. Riqueza Patrimonial y Cultural: La Palma cuenta con un patrimonio cultural significativo que incluye
tradiciones, festivales, arquitectura histórica y un valioso entorno natural que refuerza la identidad cultural de
la isla. La isla posee una diversidad enorme de ofertas cultural (Monumentos, Iglesias, zonas arqueológicas)
Dispone del potencial más que suficiente para aumentar su turismo cultural.

2. Infraestructura Cultural Existente: Dispone de una red de casas de la cultura, bibliotecas, museos y centros
culturales que cubren la mayoría de los municipios.

3. Interés de la Población por la Cultura: A pesar de la reducción en la participación ciudadana, existe un interés
notable por la preservación de las tradiciones y la cultura local.

4. Apoyo Institucional: El Cabildo y los ayuntamientos destinan recursos al desarrollo cultural, lo que permite
una base de apoyo para las actividades culturales.
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OPOTUNIDADES 

1. Turismo Cultural: La creciente demanda de turismo cultural y de naturaleza presenta una oportunidad para

integrar el patrimonio y las tradiciones de la isla en paquetes turísticos.

2. Colaboración Público-Privada: La creación de incentivos para el sector privado podría diversificar las fuentes

de financiación y aumentar la sostenibilidad del sector cultural.

3. Crecimiento de la Población Migrante: La llegada de nuevos habitantes, especialmente de origen

latinoamericano, puede revitalizar la oferta cultural y promover un enriquecimiento intercultural.

4. Avances Tecnológicos y Digitalización: La implementación de tecnología en la promoción cultural

(plataformas digitales, redes sociales, realidad aumentada) permite ampliar el alcance de las actividades

culturales y atraer a nuevos públicos.
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1. Preservar e impulsar la identidad cultural de La Palma.

2. Garantizar el acceso inclusivo a la cultura.

3. Potenciar la cultura como motor económico.

4. Fomentar la innovación y la digitalización cultural.

5. Integrar la cultura en la educación y el bienestar social:

6. Optimizar la comunicación cultural.

7. Medir el impacto cultural.

3. OBJETIVOS
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EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

Eje 1.- Cultura y cohesión 
social.

Eje 2.- Cultura y desarrollo 
económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad educativa y 

social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

Eje 1.- Cultura y 
cohesión social.

Eje 2.- Cultura y 
desarrollo 

económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad 

educativa y social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

Programa 1:
Congresos y 

Festivales 
itinerantes de 

tradición.
Programa 2:
Intercambio 

cultural 
intermunicipal.
Programa 3:

Integración de 
colectivos a la 
vida cultural.
Programa 4:

Plan de inversión 
versión en 
Bibliotecas 

Municipales e 
Insulares.

EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

LE2.- Cultura 
como motor de 

desarrollo 
económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE3-. 
Optimización de 

las agendas 
culturales, 

infraestructuras y 
gestión eficiente.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE4.-
Fortalecimiento 

de la 
comunicación 
institucional

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE5.-
Diversificación y 
sostenibilidad de 

la financiación 
cultural

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE6.-
Fomento de la 
educación y la 

cultura

LE7.-
Innovación y 

digitalización del 
sector cultural.

Programa 1:
Aportación de la 
Cultura al sector 

turístico.
Programa 2:

Estimulación de 
las Industrias 
culturales y 
creativas.

Programa 3:
Sello y marca 

Paisaje Cultural 
de La Palma.
Programa 4:
Impulso de 

eventos 
culturales 

internacionales.

Programa 1:
Optimización de 

agendas 
culturales.

Programa 2:
Optimización 

infraestructuras 
y gestión 
eficiente.

Programa 1:
Mejora de la 

comunicación 
institucional.
Programa 2:
Aumentar la 

visibilidad de la 
cultura.

Programa 1: 
Plan de Inversión 

Cultural 
Municipal 
(PICUM).

Programa 2:
Plan de atracción 
de fondos de la 

Comunidad 
Autónoma, el 

Estado y la Unión 
Europea.

Programa 3:
Colaboración 

público-privado 
en la financiación 

de la Cultura.

Programa 1:
Integración de la 
cultura local en 
los programas 

escolares.
Programa 2: 
Talleres de 
educación 

cultural en las 
escuelas.

Programa 3:
Desarrollo de un 

programa de 
becas culturales 

para jóvenes 
artistas.

Programa 1: 
Innovación del 
sector cultural.
Programa 2: 

Promoción de la 
digitalización del 

patrimonio 
cultural insular.
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Promover la identidad cultural de La Palma mediante la

participación activa de la ciudadanía en la creación,

gestión y disfrute de las actividades culturales. Fortalecer

el sentido de pertenencia y cohesión social a través de la

cultura como herramienta de integración.

• LE1 Desarrollo cultural como elemento de

cohesión y transformación social.

Esta estrategia busca utilizar la cultura para unir a las

personas, creando espacios inclusivos donde todos, sin

importar su origen o situación, puedan participar y

sentirse parte de la comunidad insular. Esto incluye a

personas mayores, jóvenes, inmigrantes y otros grupos

que, por diversas razones, no suelen estar tan

involucrados. La idea es que la cultura actúe como un

puente para fortalecer el sentido de pertenencia a la isla,

preservando las tradiciones y ayudando a que las

personas se sientan más conectadas entre sí.
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EJE 1: CULTURA Y COHESIÓN SOCIAL



Aprovechar el potencial de la cultura como motor de

crecimiento económico sostenible y transversal.

Este eje busca integrar las actividades culturales y

creativas con otros sectores económicos, como el

turismo, la industria creativa, el comercio y la

tecnología, con el fin de generar empleo, fomentar la

innovación y atraer inversiones. La cultura debe ser

vista como una industria que contribuye directamente

al Producto Interno Bruto (PIB), generando ingresos a

través de la producción artística, el patrimonio

cultural, los eventos y el turismo cultural.

• LE2 Cultura como motor de desarrollo

económico: La cultura debe ser vista como un

factor transversal que impulsa otros sectores

económicos, como el turismo, el comercio y la

industria creativa. Este eje promoverá la creación de

empleos y nuevas empresas culturales, vinculando

la cultura con el turismo y las tecnologías

emergentes. Además, se busca generar un sello de

calidad cultural para posicionar a La Palma en el

mapa turístico cultural, impulsando la economía

local a través de eventos culturales, la valorización

del patrimonio y la atracción de inversiones. A

través de este eje, se promueven políticas y

proyectos que impulsen la economía, creando

sinergias entre la cultura y otras industrias clave,

incentivando la creación de empresas culturales y

facilitando la colaboración público-privada. Además,

se busca profesionalizar el sector cultural mediante

la creación de proyectos culturales que tengan un

sello o marca de calidad que favorezca la imagen

cultural de La Palma.
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EJE 2: CULTURA Y DESARROLLO ECONÓMICO 



Este eje aborda, por un lado, la necesidad de

desarrollar estrategias de comunicación que

visibilicen las actividades culturales promueva la

identidad local y refuercen el vínculo entre la cultura y

los distintos públicos, tanto a nivel local como global.

• LE3 Optimización de las agendas culturales,

infraestructuras y gestión eficiente: Aunque La

Palma cuenta con una amplia y diversa oferta

cultural, así como con infraestructuras adecuadas,

estas no siempre se gestionan de manera óptima

para el beneficio de la población. Actualmente, se

identifican problemas como la duplicación de

eventos y la falta de planificación estratégica, lo que

genera una pérdida de inversión y oportunidades.

• LE4 Fortalecimiento de la comunicación

institucional y de visibilidad de la cultura: Una

de las principales debilidades identificadas en el

diagnóstico es la falta de una comunicación efectiva

entre los distintos agentes culturales y las

actividades culturales. Esta línea estratégica se

centrará en desarrollar y ejecutar planes y

estrategias de comunicación que favorezcan la

intercomunicación entre gestores culturales y

visibilicen las iniciativas culturales de manera

atractiva y accesible, tanto para el público local

como global. Además, la coordinación entre

agentes culturales mejorará la programación y

promoverá una mayor cobertura mediática,

incrementando la participación en eventos

culturales.

EJE 3: CULTURA Y COMUNICACIÓN 
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Este eje tiene como objetivo garantizar que los

recursos económicos destinados a la cultura sean

suficientes, estén bien gestionados y se distribuyan de

manera justa entre los diferentes proyectos, iniciativas

y agentes culturales, utilizando a los ayuntamientos

como la institución más cercana a la población.

Además, este eje explora fórmulas innovadoras de

financiación, como la colaboración público-privada, la

participación del sector empresarial y el acceso a

fondos europeos y otras subvenciones

internacionales. También fomenta la

profesionalización del sector cultural para que los

proyectos puedan cumplir con los requisitos de

financiación, optimizar el uso de los recursos y medir

el impacto económico y social.

• LE5 Diversificación y sostenibilidad de la

financiación cultural: La dependencia de fondos

públicos, su burocratización y la falta de inversión

privada en la cultura son obstáculos para su

desarrollo sostenible, especialmente en el caso de

La Palma, que cuenta con tres administraciones

para su gestión. La estrategia se centrará en

canalizar la inversión pública a través de las

administraciones locales, diversificar las fuentes de

financiación mediante la colaboración público-

privada y buscar la entrada de fondos europeos

para la cultura. Además, se fomentará la

profesionalización del sector cultural para optimizar

la gestión de los recursos y garantizar el impacto

económico y social de los proyectos.
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EJE 4: CULTURA Y FINANCIACIÓN INSTITUCIONAL 



Este eje busca promover la cultura como herramienta

educativa, incorporando contenidos y actividades

culturales en los sistemas de enseñanza, desde las

primeras etapas y a lo largo de su vida educativa,

fomentando el desarrollo de valores y de habilidades

como el pensamiento crítico, la empatía y el respeto

por la diversidad.

• LE6 Fomento de la educación y la cultura: Esta

línea estratégica promueve la integración y fomento

de la cultura en los sistemas educativos de la isla,

fomentando valores como la empatía, el

pensamiento crítico y el respeto por la diversidad.

Además, se implementarán programas educativos

que vinculen la cultura con otras áreas, como la

salud y la juventud, utilizando el arte y las

tradiciones locales como herramientas de

empoderamiento y desarrollo personal. Esta

transversalidad cultural tiene como objetivo formar

ciudadanos más conscientes y participativos.

• LE7 Innovación y digitalización del sector

cultural: Esta línea estratégica promoverá el uso

de tecnologías digitales en la creación, gestión y

difusión de la cultura, mejorando la accesibilidad y

ampliando el alcance de las actividades culturales.

La digitalización y la implantación de nuevas

tecnologías también favorecerá la creación de

nuevas experiencias culturales, como el turismo

virtual, generando oportunidades de empleo y

fomentando la innovación en la industria creativa.

Pá
g.

 2
0

EJE 5: CULTURA Y TRASVERSALIDAD EDUCATIVA Y SOCIAL 



LÍNEA ESTRATÉGICA 1: Desarrollo cultural como elemento de cohesión y 
transformación sociales.
ACCIONES:
• Programa 1: Congresos y Festivales itinerantes de tradición.

• Programa 2: Intercambio cultural intermunicipal.

• Programa 3: Integración de colectivos a la vida cultural.
• Programa 4: Plan de inversión versión en Bibliotecas Municipales e Insulares.

Pá
g.
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PLAN DE ACCIÓN



EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

Eje 1.- Cultura y cohesión 
social.

Eje 2.- Cultura y desarrollo 
económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad educativa y 

social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

Eje 1.- Cultura y 
cohesión social.

Eje 2.- Cultura y 
desarrollo 

económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad 

educativa y social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

Programa 1:
Congresos y 

Festivales 
itinerantes de 

tradición.
Programa 2:
Intercambio 

cultural 
intermunicipal.
Programa 3:

Integración de 
colectivos a la 
vida cultural.
Programa 4:

Plan de inversión 
versión en 
Bibliotecas 

Municipales e 
Insulares.

EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

LE2.- Cultura 
como motor de 

desarrollo 
económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE3-. 
Optimización de 

las agendas 
culturales, 

infraestructuras y 
gestión eficiente.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE4.-
Fortalecimiento 

de la 
comunicación 
institucional

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE5.-
Diversificación y 
sostenibilidad de 

la financiación 
cultural

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE6.-
Fomento de la 
educación y la 

cultura

LE7.-
Innovación y 

digitalización del 
sector cultural.

Programa 1:
Aportación de la 
Cultura al sector 

turístico.
Programa 2:

Estimulación de 
las Industrias 
culturales y 
creativas.

Programa 3:
Sello y marca 

Paisaje Cultural 
de La Palma.
Programa 4:
Impulso de 

eventos 
culturales 

internacionales.

Programa 1:
Optimización de 

agendas 
culturales.

Programa 2:
Optimización 

infraestructuras 
y gestión 
eficiente.

Programa 1:
Mejora de la 

comunicación 
institucional.
Programa 2:
Aumentar la 

visibilidad de la 
cultura.

Programa 1: 
Plan de Inversión 

Cultural 
Municipal 
(PICUM).

Programa 2:
Plan de atracción 
de fondos de la 

Comunidad 
Autónoma, el 

Estado y la Unión 
Europea.

Programa 3:
Colaboración 

público-privado 
en la financiación 

de la Cultura.

Programa 1:
Integración de la 
cultura local en 
los programas 

escolares.
Programa 2: 
Talleres de 
educación 

cultural en las 
escuelas.

Programa 3:
Desarrollo de un 

programa de 
becas culturales 

para jóvenes 
artistas.

Programa 1: 
Innovación del 
sector cultural.
Programa 2: 

Promoción de la 
digitalización del 

patrimonio 
cultural insular.

Pá
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E1.LE1.P1.A1: Creación de un congreso de expertos

y agentes implicados sobre tradiciones y

costumbres de nuestra identidad cultural y

recoger, investigar y difundir sus contenidos a la

opinión pública. Creación del Sello de Identidad,

Reunir a expertos, académicos, agentes culturales y

comunidades locales para investigar, analizar y

divulgar las tradiciones culturales de La Palma. Este

congreso servirá como un espacio de reflexión sobre

la importancia de preservar y revitalizar las

costumbres insulares.

Creación y aprobación de un sello de identidad cultural

denominado GUAÑAC.

Indicadores:

• Número de congresos organizados anualmente.

• Publicación de materiales de investigación y

difusión.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:
4. Fragmentación 
Social y Desigualdad 
en Acceso 

Corregir las debilidades:
-

Aprovechar las 
oportunidades:
4. Avances 
Tecnológicos y 
Digitalización

Mantener las fortalezas:
1. Riqueza patrimonial y 
cultural.
3. Interés de la población por 
la cultura 

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1: DESARROLLO CULTURAL COMO 
ELEMENTO DE COHESIÓN Y TRANSFORMACIÓN SOCIALES 



Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:
4. Fragmentación 
Social y 
Desigualdad en 
Acceso 

Corregir las debilidades:
3. Competencia entre 
municipios por atraer sus 
propios públicos

Aprovechar las 
oportunidades:
1. Turismo 

Cultural

Mantener las fortalezas:
1. Riqueza patrimonial y 
cultural.
3. Interés de la población por 
la cultura 

E1.LE1.P1.A2: Producción de un festival de carácter

itinerante por los diferentes municipios, con

diferentes actividades que tenga la tradición

regional, insular y municipal como protagonistas,

favoreciendo la participación del colectivo cultural

del municipio.

La dispersión geográfica de los municipios de La

Palma y la falta de actividades culturales accesibles en

zonas rurales requieren un modelo inclusivo que

acerque las tradiciones culturales a toda la isla. Llevar

la tradición cultural a todos los municipios de la isla,

destacando la riqueza de las costumbres regionales y

fomentando la participación de las comunidades

locales.

Indicadores:

• Número de festivales realizados anualmente.

• Participación de los municipios.

• Nivel de satisfacción de los asistentes.

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1: DESARROLLO CULTURAL COMO 
ELEMENTO DE COHESIÓN Y TRANSFORMACIÓN SOCIALES 



E1.LE1.P2.A1: Fomento de proyectos culturales que

impliquen a más de un municipio y con el

consecuente reparto de responsabilidades en

comunicación, servicios y producción.

Promover la colaboración entre municipios para

desarrollar proyectos culturales conjuntos,

optimizando recursos y generando una oferta más

atractiva y diversa. Con lo que se espera potenciar la

cohesión territorial y fortalecer la oferta cultural en

toda la isla.

Creación de comarcas culturales, tomando como

ejemplo la comarca NOROESTE.

Indicadores:

• Número de proyectos colaborativos organizados.

• Participación de municipios en las iniciativas.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:
4. Fragmentación 
Social y 
Desigualdad en 
Acceso 

Corregir las debilidades:
2. Falta de Coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras 
3. Competencia entre 
municipios por atraer sus 
propios públicos

Aprovechar las 
oportunidades:
1. Turismo 

Cultural

Mantener las fortalezas:
2. Infraestructura Cultural 
Existente
4. Apoyo Institucional

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1: DESARROLLO CULTURAL COMO 
ELEMENTO DE COHESIÓN Y TRANSFORMACIÓN SOCIALES 



E1.LE1.P2.A2: Creación de una Red Cultural Insular,

para coordinar actividades entre los municipios y

evitar duplicidades, generando una agenda

común.

Coordinar las actividades culturales entre los

municipios, evitando duplicidades y generando una

agenda común que optimice los recursos disponibles.

Indicadores:

• Número de municipios integrados en la red.

• Satisfacción de los agentes culturales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:
4. Fragmentación Social y 
Desigualdad en Acceso 

Corregir las 
debilidades:
3. Competencia entre 
municipios por atraer sus 
propios públicos

Aprovechar las 
oportunidades:
1. Turismo Cultural

Mantener las 
fortalezas:
2. Infraestructura 
Cultural Existente
4. Apoyo Institucional

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1: DESARROLLO CULTURAL COMO 
ELEMENTO DE COHESIÓN Y TRANSFORMACIÓN SOCIALES 



E1.LE1.P3.A1: Puesta en marcha de talleres de arte

para personas mayores, jóvenes e inmigrantes.

Existe una necesidad de integrar a colectivos

vulnerables, como personas mayores, jóvenes e

inmigrantes, en la vida cultural de La Palma. Estos

talleres no solo fomentarán la inclusión social, sino

que también contribuirán a preservar habilidades

tradicionales que forman parte del patrimonio

intangible de la isla.

Indicadores:

• Número de talleres realizados anualmente.

• Porcentaje de participación de colectivos

vulnerables.

• Nivel de satisfacción de los participantes.

Utilidad de la acción:

Minimizar las amenazas:
1. Vulnerabilidad económica.
3. Desinterés de la Población 
Joven 
4. Fragmentación Social y 
Desigualdad en Acceso 

Corregir las debilidades:

Aprovechar las 
oportunidades:
3. Crecimiento de la 
Población Migrante

Mantener las fortalezas:
2. Interés de la Población por 
la Cultura
4. Apoyo Institucional

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1: DESARROLLO CULTURAL COMO 
ELEMENTO DE COHESIÓN Y TRANSFORMACIÓN SOCIALES 



E1.LE1.P3.A2: Creación de proyectos culturales

que tengan la multiculturalidad y la enseñanza

del idioma y las costumbres de la isla, dirigido a

la población migrante, como contenido

importante en su programación.

Integrar a la población migrante a través de

proyectos culturales que incluyan la enseñanza del

idioma, las costumbres locales y actividades que

reflejen la diversidad cultural. Este programa se

enfoca en promover la multiculturalidad y facilitar

la integración de los migrantes mediante

actividades que abarcan la enseñanza del idioma,

las tradiciones locales y diversas expresiones

artísticas.

Indicadores:

• Número de proyectos realizados.

• Porcentaje de participación de población

migrante en las actividades.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:
1. Vulnerabilidad 
económica.
4. Fragmentación Social 
y Desigualdad en 
Acceso 

Corregir las debilidades:
-

Aprovechar las 
oportunidades:
3. Crecimiento de la 
Población Migrante

Mantener las fortalezas:
2. Interés de la Población por 
la Cultura
4. Apoyo Institucional

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1: DESARROLLO CULTURAL COMO 
ELEMENTO DE COHESIÓN Y TRANSFORMACIÓN SOCIALES 



E1.LE1.P4.A3: Proporcionar y acondicionar

espacios para la realización de actividades

culturales o de intercambio para colectivos y

asociaciones sociales.

Mantener y mejorar los espacios donde colectivos y

asociaciones puedan realizar actividades culturales

o de intercambio. Muchos museos y espacios

expositivos de La Palma no cumplen con los

estándares actuales de accesibilidad, innovación

tecnológica y atractivo visual, lo que limita su

capacidad de atraer a un público más amplio.

Indicadores:

• Número de espacios acondicionados y

habilitados para actividades culturales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las amenazas:
4. Fragmentación Social y 
Desigualdad en Acceso 

Corregir las debilidades:
2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades:
3. Crecimiento de la 
Población Migrante

Mantener las fortalezas:
1.Riqueza Patrimonial y 
Cultural 
4. Apoyo Institucional

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1: DESARROLLO CULTURAL COMO 
ELEMENTO DE COHESIÓN Y TRANSFORMACIÓN SOCIALES 



E1.LE1.P4.A4: Establecer que las bibliotecas sean

los espacios para garantizar la igualdad de acceso

a la cultura, la educación y el conocimiento

proporcionando que sean infraestructuras

culturales adecuadas.

En las áreas rurales, las bibliotecas no solo son

centros de lectura, sino también espacios

comunitarios que ofrecen acceso a recursos

tecnológicos, actividades culturales y educativas, y

fomentan la participación ciudadana.

Mantener y mejorar los espacios donde colectivos y

asociaciones puedan realizar actividades culturales o

de intercambio.

Indicadores:

• Cantidad de actividades culturales y educativas

realizadas en bibliotecas.

• Número de bibliotecas modernizadas y equipadas

tecnológicamente.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:
4. Fragmentación Social y 
Desigualdad en Acceso 

Corregir las debilidades:
2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades:
3. Crecimiento de la 
Población Migrante

Mantener las fortalezas:
1.Riqueza Patrimonial y 
Cultural 
2. Interés de la Población por 
la Cultura

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 1: DESARROLLO CULTURAL COMO 
ELEMENTO DE COHESIÓN Y TRANSFORMACIÓN SOCIALES 



LÍNEA ESTRATÉGICA 2: Cultura como motor de desarrollo económico.

ACCIONES:
• Programa 1: Aportación de la Cultura al sector turístico.

• Programa 2: Estimulación de las Industrias culturales y creativas.

• Programa 3: Sello y marca Paisaje Cultural de La Palma.
• Programa 4: Impulso de eventos culturales internacionales.

Pá
g.
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PLAN DE ACCIÓN



EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

Eje 1.- Cultura y cohesión 
social.

Eje 2.- Cultura y desarrollo 
económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad educativa y 

social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

Eje 1.- Cultura y 
cohesión social.

Eje 2.- Cultura y 
desarrollo 

económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad 

educativa y social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

Programa 1:
Congresos y 

Festivales 
itinerantes de 

tradición.
Programa 2:
Intercambio 

cultural 
intermunicipal.
Programa 3:

Integración de 
colectivos a la 
vida cultural.
Programa 4:

Plan de inversión 
versión en 
Bibliotecas 

Municipales e 
Insulares.

EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

LE2.- Cultura 
como motor de 

desarrollo 
económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE3-. 
Optimización de 

las agendas 
culturales, 

infraestructuras y 
gestión eficiente.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE4.-
Fortalecimiento 

de la 
comunicación 
institucional

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE5.-
Diversificación y 
sostenibilidad de 

la financiación 
cultural

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE6.-
Fomento de la 
educación y la 

cultura

LE7.-
Innovación y 

digitalización del 
sector cultural.

Programa 1:
Aportación de la 
Cultura al sector 

turístico.
Programa 2:

Estimulación de 
las Industrias 
culturales y 
creativas.

Programa 3:
Sello y marca 

Paisaje Cultural 
de La Palma.
Programa 4:
Impulso de 

eventos 
culturales 

internacionales.

Programa 1:
Optimización de 

agendas 
culturales.

Programa 2:
Optimización 

infraestructuras 
y gestión 
eficiente.

Programa 1:
Mejora de la 

comunicación 
institucional.
Programa 2:
Aumentar la 

visibilidad de la 
cultura.

Programa 1: 
Plan de Inversión 

Cultural 
Municipal 
(PICUM).

Programa 2:
Plan de atracción 
de fondos de la 

Comunidad 
Autónoma, el 

Estado y la Unión 
Europea.

Programa 3:
Colaboración 

público-privado 
en la financiación 

de la Cultura.

Programa 1:
Integración de la 
cultura local en 
los programas 

escolares.
Programa 2: 
Talleres de 
educación 

cultural en las 
escuelas.

Programa 3:
Desarrollo de un 

programa de 
becas culturales 

para jóvenes 
artistas.

Programa 1: 
Innovación del 
sector cultural.
Programa 2: 

Promoción de la 
digitalización del 

patrimonio 
cultural insular.

Pá
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E2.LE2.P1.A1: Creación de varias rutas culturales

por la isla, basadas en temáticas como la

arquitectura tradicional, leyendas de La Palma,

lugares históricos o artistas locales.

La diversidad cultural e histórica de La Palma no está

plenamente integrada en la oferta turística de la isla.

Este proyecto busca conectar a visitantes y locales con

la riqueza del patrimonio cultural insular,

diversificando así la actividad turística.

Indicadores:

 Número de rutas culturales creadas.

 Participación de turistas en las rutas.

 Incremento en el gasto turístico asociado a

actividades culturales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la población por 
la cultura.

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO



E2.LE2.P1.A2: Desarrollo de paquetes turísticos

experienciales donde los visitantes puedan

participar en actividades culturales y de artesanía,

tradicionales y festivos, gastronómicos y de apoyo

al producto local.

Los turistas actuales buscan experiencias inmersivas y

auténticas que les permitan conectar con la cultura

local. La Palma tiene el potencial para ofrecer este tipo

de experiencias, vinculando la artesanía, la

gastronomía y las tradiciones locales en una oferta

turística única. De esta manera se busca crear y

comercializar paquetes turísticos que ofrezcan

experiencias culturales interactivas.

Indicadores:

• Número de paquetes turísticos diseñados y

promocionados.

• Evaluación del impacto económico local.

• Nivel de satisfacción de los visitantes.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la población por 
la cultura.

Pá
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LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO



E2.LE2.P1:A3: Plan de modernización y

profesionalización de los distintos espacios

museísticos y expositivos con los que cuenta la

isla.

La infraestructura cultural de La Palma representa un

valioso recurso patrimonial, pero en muchos casos,

estos espacios no están adaptados a las demandas de

los visitantes contemporáneos ni aprovechan las

oportunidades que ofrecen las tecnologías digitales.

Esta situación reduce su capacidad de atraer tanto a

turistas como a la población local.

Indicadores:

• Porcentaje de espacios modernizados.

• Incremento en el número de visitantes a los

museos.

• Satisfacción del público en encuestas de calidad.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

3. Desinterés de la 
población joven.

Corregir las debilidades: 

2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

Pá
g.
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LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO



E2.LE2.P1.A4: Puesta en marcha de nuevos

espacios museísticos y de exposición poniendo el

foco en los etnográficos, históricos y de arte.

Aunque La Palma cuenta con una riqueza patrimonial

considerable, no existen suficientes espacios

específicos que documenten y exhiban su historia,

etnografía y arte. Esto limita el conocimiento y

apreciación de la herencia cultural de la isla. Con esta

acción se busca diseñar e implementar nuevos

espacios museísticos y expositivos que pongan en

valor los aspectos históricos, etnográficos y artísticos

de La Palma, promoviendo la difusión cultural y

educativa.

Indicadores:

• Número de nuevos espacios inaugurados.

• Afluencia media mensual en los nuevos espacios.

• Evaluación de sostenibilidad financiera de los

espacios.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

4. Fragmentación Social 
y Desigualdad en Acceso

Corregir las debilidades: 

2. Falta de Coordinación y 
uso Ineficiente de 
Infraestructuras

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo Cultura

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la Población por 
la Cultura

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO

Pá
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E2.LE2.P1:A5: Creación de proyectos donde el

patrimonio sea puesto en valor, uniéndolo con las

diferentes expresiones artísticas como la música,

la pintura, el teatro o el cine.

La integración del patrimonio cultural con disciplinas

artísticas contemporáneas permite revitalizar las

tradiciones locales, generar nuevas audiencias y dar

un valor añadido a la oferta cultural. Esta acción busca

conectar las raíces culturales de La Palma con

tendencias artísticas actuales, atrayendo a públicos

más diversos.

Indicadores:

• Número de proyectos implementados.

• Participación de artistas locales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

3. Competencia entre 
municipios por atraer sus 
propios públicos.

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO
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g.

 3
7



E2.LE2.P1:A6 Creación de un programa que ofrezca

residencias artísticas a creadores internacionales

interesados en explorar la cultura local de La

Palma.

Las residencias artísticas internacionales son

herramientas poderosas para fomentar el intercambio

cultural, atraer talento y posicionar a La Palma como

un destino para la creación artística global. Este

programa permitirá a los creadores internacionales

conectar con la cultura local, mientras generan nuevas

obras que difundan la riqueza cultural de la isla.

Indicadores:

• Número de residencias artísticas organizadas

anualmente.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con otras 
islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural.

3. Crecimiento de la
población migrante.

4. Avances tecnológicos y
digitalización.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO

Pá
g.

 3
8



E2.LE2.P2.A1: Establecimiento de un fondo de

inversión público destinado a financiar proyectos

de las industrias culturales y creativas, como el

cine, la música, la moda, el diseño y la tecnología

aplicada al arte.

La falta de acceso a financiación es uno de los

principales obstáculos para el crecimiento de las

industrias culturales y creativas en La Palma. Este

fondo público busca incentivar el desarrollo de

proyectos innovadores, fortalecer la economía cultural

y fomentar la creación de empleo en sectores

estratégicos.

Indicadores:

• Monto total del fondo invertido anualmente.

• Número de proyectos financiados por categoría

• Retorno económico estimado

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración público-
privada.

4. Avances tecnológicos
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

4. Apoyo institucional.

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO

Pá
g.

 3
9



E2.LE2.P2.A2: Creación de una incubadora de

proyectos que ofrezca espacios de trabajo,

asesoramiento empresarial y apoyo financiero a

emprendedores y startups del sector cultural y

creativo.

El ecosistema cultural de La Palma carece de una

estructura de apoyo que permita a emprendedores y

startups creativas consolidarse y prosperar. Una

incubadora especializada no solo ayudará a reducir las

barreras de entrada al sector, sino que también

fomentará la innovación y la colaboración.

Indicadores:

• Número de proyectos incubados anualmente.

• Tasa de supervivencia de los proyectos incubados a

2 años.

• Incremento en la creación de empleo relacionado

con los proyectos.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración público-
privada.

4. Avances tecnológicos
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la población por
la cultura.

4. Apoyo institucional.

Pá
g.

 4
0

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.



E2.LE2.P2.A3: Organización de una feria anual

cultural que reúna a artistas, diseñadores,

cineastas, músicos y empresarios creativos para

mostrar sus productos y servicios.

La falta de visibilidad y acceso a mercados limita el

crecimiento de las industrias culturales y creativas en

La Palma. Una feria anual no solo ofrecerá una

plataforma para promover productos y servicios

culturales, sino que también generará redes de

colaboración entre actores del sector y potenciales

inversores.

Indicadores:

• Participación de artistas, empresarios y visitantes

en la feria.

• Volumen de negocios generados durante el evento.

• Evaluación de satisfacción de los expositores y

asistentes.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración público-
privada.

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la población por 
la cultura.

Pá
g.

 4
1

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.



E2.LE2.P2.A4: Establecimiento de un programa

anual de premios que reconozca los proyectos más

innovadores y exitosos en las industrias culturales

y creativas de La Palma.

La motivación y reconocimiento son factores clave

para fomentar la innovación en las industrias

culturales. Un programa anual de premios no solo

destacará a los mejores proyectos, sino que también

incentivará la participación de nuevos talentos y

reforzará la imagen de La Palma como un centro de

creatividad.

Indicadores:

• Número de proyectos premiados anualmente.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos 
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

4. Apoyo institucional.

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.

Pá
g.

 4
2



E2.LE2.P3.A1: Creación del Sello de Calidad: Paisaje

Cultural de La Palma, sello que certifique la

autenticidad y el valor cultural de productos,

eventos y servicios ligados a la cultura local.

Este sello identificaría productos de artesanía,

festivales, gastronomía tradicional, y proyectos

culturales de alto impacto, generando una marca

reconocible que simbolice la identidad cultural de la

isla.

Esto fortalecerá la percepción de La Palma como un

destino cultural único, impulsando tanto la economía

local como la identidad insular.

Indicadores:

• Número de productos, eventos y servicios

certificados con el sello.

• Percepción de calidad y autenticidad entre los

usuarios a través de encuestas.

• Incremento en la participación turística y cultural

asociada al sello.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural

4. Avances tecnológicos
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO

Pá
g.

 4
3



E2.LE2.P3.A2: Crear una red de embajadores

culturales formada por artistas, creadores,

escritores y personalidades vinculadas a la cultura

que promuevan la Sello de Calidad Paisaje Cultural

de La Palma en eventos nacionales e

internacionales.

Una red de embajadores culturales permitirá difundir

y posicionar la identidad cultural de La Palma en

escenarios nacionales e internacionales. Esta acción

busca generar alianzas estratégicas que potencien la

marca cultural de la isla y amplíen su alcance global.

Indicadores:

• Número de embajadores culturales designados.

• Participación de embajadores en eventos

nacionales e internacionales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural

4. Avances tecnológicos
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

Pá
g.

 4
4

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.



E2.LE2.P3.A3: Producir una serie de documentales

y cortometrajes que narren la historia,

tradiciones, mitología y vida cotidiana de la isla,

distribuidos en plataformas de streaming, canales

de televisión y redes sociales.

La difusión audiovisual de las riquezas culturales de La

Palma es una herramienta esencial para posicionar a

la isla en el panorama global. Este proyecto busca

aprovechar plataformas digitales, redes sociales y

canales tradicionales para compartir la historia y las

tradiciones insulares, atrayendo tanto a turistas como

a público interesado en el patrimonio cultural.

Indicadores:

• Número de documentales y cortometrajes

producidos.

• Distribución de los materiales en plataformas

digitales y tradicionales.

• Audiencia total alcanzada (medida en

visualizaciones o reproducciones).

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural 

4. Avances tecnológicos 
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.

Pá
g.

 4
5



E2.LE2.P3.A4: Desarrollar alianzas con hoteles,

agencias de viaje y operadores turísticos para

incluir la marca cultural "Paisaje Cultural de La

Palma" en sus paquetes turísticos.

Integrar visitas a eventos, rutas culturales y

experiencias auténticas en el marketing turístico,

vinculando directamente la cultura con el sector

económico.

La integración de la marca cultural en la oferta

turística permitirá vincular directamente la cultura

insular con el sector económico. Al incluir eventos

culturales, rutas temáticas y experiencias auténticas

en los paquetes turísticos, se promoverá un turismo

sostenible y diferenciado.

Indicadores:

• Número de acuerdos firmados con hoteles y

agencias de viaje.

• Inclusión de eventos culturales en paquetes

turísticos.

• Incremento en la asistencia a actividades vinculadas

al turismo cultural.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural.

2. Colaboración 
público-privada

Mantener las fortalezas: 

4. Apoyo institucional.

Pá
g.

 4
6

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.



E2.LE2.P4.A1: Potenciación de los eventos

musicales, Fiestas de interés turístico de la isla y

eventos internacionales existentes favoreciendo

su continuidad y desarrollo.

Los eventos musicales y festividades locales son una

parte esencial del patrimonio cultural de La Palma. Sin

embargo, muchos de estos eventos enfrentan

desafíos financieros y organizativos que dificultan su

crecimiento. Potenciarlos asegura su sostenibilidad y

refuerza su papel como atractivo cultural y turístico.

Indicadores:

• Incremento en la participación de asistentes locales

e internacionales.

• Evaluación de impacto económico en sectores

asociados.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural. 

2. Colaboración público-
privada.

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la población por 
la cultura

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.

Pá
g.

 4
7



E2.LE2.P4.A2: Conferencias Internacionales sobre

Cultura y Patrimonio Insular en colaboración con

instituciones académicas y culturales

internacionales.

Este evento traería a expertos de todo el mundo para

discutir temas como la conservación del patrimonio, el

turismo sostenible y las políticas culturales,

posicionando a La Palma como un punto de

referencia en estos debates.

Esto no solo aumentará su visibilidad, sino que

también fortalecerá la cooperación con instituciones

culturales y académicas de prestigio.

Resultados esperados:

• Incremento del reconocimiento de La Palma como

referente cultural y académico.

• Generación de nuevas alianzas estratégicas con

instituciones internacionales.

Indicadores:

• Número de conferencias organizadas.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos 
y digitalización. 

2. Colaboración público-
privada.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.

Pá
g.

 4
8



E2.LE2.P4.A3: Potenciación de eventos de tipo

cinematográficos ya existentes, creación de

nuevos Festivales de Cine de carácter

internacional y favorecimiento de la creación de

industria del cine en la isla.

La industria cinematográfica es un motor cultural y

económico con un gran potencial en La Palma debido

a su riqueza paisajística y cultural. Potenciar los

festivales ya existentes, crear nuevos eventos y

fomentar la industria del cine puede posicionar a la

isla como un destino atractivo para producciones

internacionales y fortalecer la economía local.

Indicadores:

• Número de películas y participantes en los

festivales.

• Audiencia alcanzada en medios tradicionales y

digitales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración público-
privada.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.

Pá
g.

 4
9



E2.LE2.P4.A4: Fomentar las Residencias Artísticas

Internacionales que invite a artistas de todo el

mundo a vivir y crear en La Palma durante un

período de tiempo. Residencias artísticas de

artistas de La Palma en otros países.

Los artistas participantes realizarían talleres,

exposiciones y actividades culturales abiertas al

público, creando un intercambio cultural entre la

comunidad local y los creadores internacionales.

Las residencias artísticas internacionales son un

mecanismo clave para fomentar el intercambio

cultural y atraer talento a la isla. Además, conectan a

los creadores con las comunidades locales,

promoviendo un enriquecimiento mutuo.

Indicadores:

• Número de participantes y asistentes al simposio.

• Alcance mediático de las actividades realizadas.

• Proyectos o colaboraciones surgidas del evento.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con otras 
islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración público-
privada.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.

Pá
g.

 5
0



E2.LE2.P4.A5: Organizar un simposio anual que

reúna a artistas, tecnólogos y académicos

internacionales para explorar las intersecciones

entre el arte digital, las nuevas tecnologías y la

cultura.

El simposio incluiría conferencias, instalaciones

artísticas interactivas, talleres y demostraciones de

nuevas tecnologías aplicadas al arte, posicionando a

La Palma como un espacio innovador en este campo.

El arte digital y las nuevas tecnologías están

redefiniendo las expresiones culturales. Un simposio

centrado en estas intersecciones posicionará a La

Palma como un espacio innovador y de vanguardia en

el panorama cultural internacional.

Indicadores:

• Número de participantes y asistentes al simposio.

• Proyectos o colaboraciones surgidas del evento.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración público-
privada.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

Pá
g.

 5
1

LÍNEA ESTRATÉGICA 2: CULTURA COMO MOTOR DE DESARROLLO 
ECONÓMICO.



LÍNEA ESTRATÉGICA 3: OPTIMIZACIÓN DE LAS AGENDAS CULTURALES, 
INFRAESTRUCTURAS Y GESTIÓN EFICIENTE
ACCIONES:
• Programa 1: Optimización de agendas culturales.

• Programa 2: Optimización infraestructuras y gestión eficiente.

Pá
g.

 5
2

PLAN DE ACCIÓN



EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

Eje 1.- Cultura y cohesión 
social.

Eje 2.- Cultura y desarrollo 
económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad educativa y 

social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

Eje 1.- Cultura y 
cohesión social.

Eje 2.- Cultura y 
desarrollo 

económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad 

educativa y social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

Programa 1:
Congresos y 

Festivales 
itinerantes de 

tradición.
Programa 2:
Intercambio 

cultural 
intermunicipal.
Programa 3:

Integración de 
colectivos a la 
vida cultural.
Programa 4:

Plan de inversión 
versión en 
Bibliotecas 

Municipales e 
Insulares.

EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

LE2.- Cultura 
como motor de 

desarrollo 
económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE3-. 
Optimización de 

las agendas 
culturales, 

infraestructuras y 
gestión eficiente.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE4.-
Fortalecimiento 

de la 
comunicación 
institucional

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE5.-
Diversificación y 
sostenibilidad de 

la financiación 
cultural

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE6.-
Fomento de la 
educación y la 

cultura

LE7.-
Innovación y 

digitalización del 
sector cultural.

Programa 1:
Aportación de la 
Cultura al sector 

turístico.
Programa 2:

Estimulación de 
las Industrias 
culturales y 
creativas.

Programa 3:
Sello y marca 

Paisaje Cultural 
de La Palma.
Programa 4:
Impulso de 

eventos 
culturales 

internacionales.

Programa 1:
Optimización de 

agendas 
culturales.

Programa 2:
Optimización 

infraestructuras 
y gestión 
eficiente.

Programa 1:
Mejora de la 

comunicación 
institucional.
Programa 2:
Aumentar la 

visibilidad de la 
cultura.

Programa 1: 
Plan de Inversión 

Cultural 
Municipal 
(PICUM).

Programa 2:
Plan de atracción 
de fondos de la 

Comunidad 
Autónoma, el 

Estado y la Unión 
Europea.

Programa 3:
Colaboración 

público-privado 
en la financiación 

de la Cultura.

Programa 1:
Integración de la 
cultura local en 
los programas 

escolares.
Programa 2: 
Talleres de 
educación 

cultural en las 
escuelas.

Programa 3:
Desarrollo de un 

programa de 
becas culturales 

para jóvenes 
artistas.

Programa 1:
Innovación del
sector cultural.
Programa 2:
Promoción de la
digitalización del
patrimonio
cultural insular.

Pá
g.

 5
3



E3.LE3.P1.A1: Creación de una Plataforma Digital

Unificada de Agenda Cultural que integre toda la

oferta cultural de los 14 municipios de La Palma.

Esta plataforma permitiría a los ciudadanos y turistas

consultar la programación cultural de la isla en tiempo

real, con filtros por fecha, ubicación y tipo de evento,

evitando la duplicación de actividades y mejorando la

difusión.

La dispersión y falta de coordinación en la

programación cultural entre los municipios generan

duplicidad de eventos y dificultan el acceso a

información centralizada.

Una plataforma digital facilitará la consulta de

actividades culturales para ciudadanos y turistas,

optimizando la gestión y difusión de eventos.

Indicadores:

• Número de eventos registrados en la plataforma.

• Número de usuarios activos mensuales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

4. Fragmentación social y 
desigualdad en el acceso.

Corregir las debilidades: 

2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos y 
digitalización.

Mantener las fortalezas: 

4. Apoyo institucional.

LÍNEA ESTRATÉGICA 3: OPTIMIZACIÓN DE LAS AGENDAS 
CULTURALES, INFRAESTRUCTURAS Y GESTIÓN EFICIENTE

Pá
g.

 5
4



E3.LE3.P1.A2: Puesta en marchas del Programa de

Coordinación Intermunicipal de Agendas

Culturales implementando reuniones periódicas

entre los responsables culturales de los 14

municipios para coordinar y optimizar la

programación cultural de cada localidad.

La falta de coordinación entre los municipios reduce

la eficacia en la planificación cultural y limita el

impacto de las iniciativas. Este programa busca

establecer un marco de colaboración para optimizar la

programación cultural a nivel insular.

Indicadores:

• Número de reuniones de coordinación realizadas.

• Porcentaje de cumplimiento de los acuerdos

tomados en las reuniones.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica

Corregir las debilidades: 

2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos y 
digitalización.

Mantener las fortalezas: 

4. Apoyo institucional.

LÍNEA ESTRATÉGICA 3: OPTIMIZACIÓN DE LAS AGENDAS 
CULTURALES, INFRAESTRUCTURAS Y GESTIÓN EFICIENTE

Pá
g.

 5
5



Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

4. Fragmentación social y 
desigualdad en el acceso.

Corregir las debilidades: 

2. Falta de coordinación y uso 
ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos y 
digitalización.

Mantener las fortalezas: 

4. Apoyo institucional.

E3.LE3.P1:A3: Creación de plataforma de envío de

un Boletín Electrónico Semanal "Cultura en La

Palma” que resuma la agenda cultural de la

semana o del mes.

Esto optimizaría la comunicación y permitiría una

promoción más efectiva de la programación.

Una comunicación cultural efectiva requiere de

canales accesibles y dinámicos que permitan a la

población y a los turistas estar al tanto de las

actividades culturales. Un boletín semanal consolidará

la programación cultural, facilitando la difusión y

asegurando que todos los eventos sean visibles y

accesibles.

Indicadores:

• Número de suscriptores del boletín.

• Tasa de apertura y clics en los boletines enviados.

• Incremento en la asistencia a eventos

promocionados en el boletín.

Pá
g.

 5
6

LÍNEA ESTRATÉGICA 3: OPTIMIZACIÓN DE LAS AGENDAS 
CULTURALES, INFRAESTRUCTURAS Y GESTIÓN EFICIENTE



E3.LE3.P1.A4: Integración de la Agenda Cultural con

el Sector Turístico. Colaborar con hoteles,

restaurantes y agencias de viaje para que incluyan

la agenda cultural en sus paquetes turísticos y

recomendaciones para visitantes.

Esto fomentaría una mayor sinergia entre cultura y

turismo, promoviendo eventos culturales entre los

turistas y ayudando a aumentar la asistencia a

actividades locales.

La cultura y el turismo son sectores interdependientes

que pueden generar sinergias para el desarrollo

económico y social de La Palma. Integrar la agenda

cultural en los paquetes turísticos permitirá a los

visitantes disfrutar de experiencias culturales

auténticas y a la vez incrementará la asistencia a

actividades locales.

Indicadores:

• Número de paquetes turísticos que incluyen

eventos culturales.

• Participación de turistas en actividades culturales

locales.

• Incremento en la asistencia a eventos culturales

vinculados al turismo.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos

Corregir las debilidades: 

3. Competencia entre 
municipios por atraer sus 
propios públicos.

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural. 

2. Colaboración público-
privada.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 3: OPTIMIZACIÓN DE LAS AGENDAS 
CULTURALES, INFRAESTRUCTURAS Y GESTIÓN EFICIENTE

Pá
g.

 5
7



E3.LE3.P2.A1: Inventariado y catalogación de cada

una de las infraestructuras culturales, ya sean de

gestión insular, municipal o privado existente en

la isla.

La falta de un inventario detallado de las

infraestructuras culturales dificulta la planificación y el

aprovechamiento óptimo de los recursos existentes.

Este inventario permitirá identificar carencias,

oportunidades y capacidades de cada infraestructura

para su posterior optimización. Y de esta manera

crear un registro completo y actualizado de las

infraestructuras culturales de la isla, incluyendo su

estado, capacidad y funcionalidad.

Indicadores:

• Porcentaje de infraestructuras catalogadas respecto

al total identificado.

• Actualización periódica del inventario.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

4. Fragmentación social y 
desigualdad en el 
acceso.

Corregir las debilidades: 

2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos y 
digitalización.

Mantener las fortalezas: 

4. Apoyo institucional.

Pá
g.

 5
8

LÍNEA ESTRATÉGICA 3: OPTIMIZACIÓN DE LAS AGENDAS 
CULTURALES, INFRAESTRUCTURAS Y GESTIÓN EFICIENTE



E3.LE3.P2.A2: Plan de mantenimiento y

modernización de infraestructuras culturales para

asegurar su buen funcionamiento.

Realizar una actualización de equipos técnicos y

mejoras en la accesibilidad, asegurando que todos los

espacios cumplan estándares de ejecución de

actividades y de calidad.

Las infraestructuras culturales de La Palma necesitan

un mantenimiento adecuado y mejoras técnicas para

cumplir con estándares modernos de accesibilidad,

sostenibilidad y calidad. Esto garantizará espacios

aptos para actividades culturales y atraerá tanto a

residentes como a turistas.

Indicadores:

• Número de infraestructuras modernizadas

anualmente.

• Porcentaje de recursos destinados a

mantenimiento y mejora.

• Incremento en la utilización de las infraestructuras

modernizadas.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

4. Fragmentación social y 
desigualdad en el acceso.

Corregir las debilidades: 

2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos y 
digitalización.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 3: OPTIMIZACIÓN DE LAS AGENDAS 
CULTURALES, INFRAESTRUCTURAS Y GESTIÓN EFICIENTE

Pá
g.

 5
9



E3.LE3.P2.A3: Fomentar y favorecer la utilización

de las infraestructuras al sector de las industrias

culturales privadas, creando programas

legislativos, e incentivar la realización de

proyectos culturales con sello y marca Paisaje

Cultural de La Palma.

La colaboración con el sector privado es clave para

maximizar el uso de las infraestructuras culturales.

Incentivar proyectos culturales con sello y marca “La

Palma” fortalecerá tanto la economía cultural como la

promoción de la identidad insular.

Indicadores:

• Número de industrias culturales que utilizan

infraestructuras públicas.

• Incremento en proyectos culturales realizados en

estas infraestructuras.

• Nivel de satisfacción de los usuarios y promotores

culturales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

ௗ1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración público-
privada.

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la población por 
la cultura.

LÍNEA ESTRATÉGICA 3: OPTIMIZACIÓN DE LAS AGENDAS 
CULTURALES, INFRAESTRUCTURAS Y GESTIÓN EFICIENTE

Pá
g.

 6
0



LÍNEA ESTRATÉGICA 4: FORTALECIMIENTO DE LA COMUNICACIÓN INSTITUCIONAL 
Y DE VISIBILIDAD DE LA CULTURA. 
ACCIONES:
• Programa 1: Mejora de la comunicación institucional.

• Programa 2: Aumentar la visibilidad de la cultura.

PLAN DE ACCIÓN

Pá
g.

 6
1



E3.LE4.P1.A1: Creación de un Plan de Comunicación

Cultural Unificado que involucre a todas las

instituciones culturales de La Palma para

coordinar la promoción de eventos, actividades y

programas.

El plan incluiría directrices para la creación de

contenido, el uso de redes sociales, publicidad en

medios tradicionales y la comunicación

interinstitucional. Este plan se ha de rediseñar con

una periodicidad anual.

Unificar los esfuerzos de comunicación de las

instituciones culturales de La Palma mediante un plan

anual que coordine la promoción de eventos y

actividades culturales, de esta forma asegurar una

comunicación efectiva y consistente de las iniciativas

culturales.

Indicadores:

 Número de instituciones adheridas al plan.

 Número de actividades promocionadas a través del

plan.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

ௗ1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración público-
privada.

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la población por 
la cultura.

LÍNEA ESTRATÉGICA 4: FORTALECIMIENTO DE LA COMUNICACIÓN 
INSTITUCIONAL Y DE VISIBILIDAD DE LA CULTURA 

Pá
g.

 6
2



E3.LE4.P2.A1: Desarrollo de un sistema online de

información cultural de la isla enfocada a público

local y a los visitantes.

Web, App y RRSS que informen a tiempo real de la

agenda cultural, mapas interactivos sobre el

patrimonio histórico y etnográfico.

En un mundo digitalizado, un sistema online

centralizado es crucial para la difusión cultural. La

creación de una plataforma web, una app y una

estrategia activa en redes sociales no solo facilitará el

acceso a la programación cultural, sino que también

ofrecerá mapas interactivos del patrimonio histórico y

etnográfico, mejorando la experiencia tanto de los

residentes como de los visitantes.

Indicadores:

• Número de visitantes únicos al sistema online

(web/app).

• Incremento en la difusión de eventos culturales

promovidos.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos 
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 4: FORTALECIMIENTO DE LA COMUNICACIÓN 
INSTITUCIONAL Y DE VISIBILIDAD DE LA CULTURA 

Pá
g.

 6
3



E3.LE4.P2.A2: Incentivar la presencia de la cultura

en los medios locales con la creación de

programación en televisión, artículos en diarios

digitales y radio con espacios dedicados a la

agenda cultural.

Esto facilitaría la difusión masiva de las actividades

culturales y fortalecería la comunicación institucional

con la comunidad.

Una mayor presencia en los medios locales es clave

para promover las actividades culturales de manera

masiva y fortalecer el vínculo entre las instituciones

culturales y la comunidad.

Indicadores:

• Número de programas o segmentos culturales en

televisión y radio locales.

• Número de artículos culturales publicados en

medios digitales locales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración 
público-privada.

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la población por 
la cultura.

LÍNEA ESTRATÉGICA 4: FORTALECIMIENTO DE LA COMUNICACIÓN 
INSTITUCIONAL Y DE VISIBILIDAD DE LA CULTURA 

Pá
g.

 6
4



E3.LE4.P2.A3: Creación de un Canal de YouTube

Cultural dedicado a la cultura de La Palma, con

contenidos que incluyan entrevistas a artistas,

documentales sobre tradiciones locales, visitas a

museos y sitios patrimoniales, y videos sobre

eventos culturales.

Esto ampliaría la presencia digital de la cultura de La

Palma y la haría accesible para audiencias de todo el

mundo.

YouTube es una herramienta poderosa para la

promoción cultural a nivel global. Un canal cultural

dedicado permitirá visibilizar tradiciones, entrevistas a

artistas y eventos culturales, conectando a La Palma

con una audiencia internacional y digitalizando su

riqueza cultural.

Indicadores:

• Número de videos publicados anualmente.

• Número de suscriptores y reproducciones del canal.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

-

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos 
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

Pá
g.

 6
5

Pá
g.

 6
5

LÍNEA ESTRATÉGICA 4: FORTALECIMIENTO DE LA COMUNICACIÓN 
INSTITUCIONAL Y DE VISIBILIDAD DE LA CULTURA 



E3.LE4.P2.A4: Desarrollar un programa de

incentivos a la instalación de obras artísticas

temporales en espacios públicos (plazas, calles,

parques) que visibilicen la creatividad local y el

arte contemporáneo. CEMFAC como ejemplo.

Estas instalaciones serían altamente visuales y

atractivas, promoviendo la cultura en espacios

cotidianos y generando interés por parte de

residentes y turistas.

La instalación de obras temporales en espacios

cotidianos como plazas, calles y parques transformará

el entorno público en un escaparate artístico

dinámico, visibilizando la creatividad local y

fomentando la participación ciudadana en la vida

cultural de la isla.

Estas instalaciones no solo embellecerán los espacios

públicos, sino que también fortalecerán el sentido de

identidad cultural y promoverán el arte

contemporáneo entre los residentes y turistas.

Indicadores:

• Número de obras instaladas anualmente.

• Incremento en la asistencia a estos espacios.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

ௗ4. Escasa inversión privada

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances 
tecnológicos y 
digitalización.

Mantener las fortalezas: 

4. Apoyo institucional.

LÍNEA ESTRATÉGICA 4: FORTALECIMIENTO DE LA COMUNICACIÓN 
INSTITUCIONAL Y DE VISIBILIDAD DE LA CULTURA 

Pá
g.

 6
6



LÍNEA ESTRATÉGICA 5: Diversificación y sostenibilidad de la 
financiación cultural

ACCIONES:

Programa 1: Plan de Inversión Cultural Municipal (PICUM).

Programa 2: Plan de atracción de fondos de la Comunidad Autónoma, el Estado y la Unión Europea.
Programa 3: Colaboración público-privado en la financiación de la Cultura.

Pá
g.

 6
7

PLAN DE ACCIÓN



EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

Eje 1.- Cultura y cohesión 
social.

Eje 2.- Cultura y desarrollo 
económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad educativa y 

social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

Eje 1.- Cultura y 
cohesión social.

Eje 2.- Cultura y 
desarrollo 

económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad 

educativa y social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

Programa 1:
Congresos y 

Festivales 
itinerantes de 

tradición.
Programa 2:
Intercambio 

cultural 
intermunicipal.
Programa 3:

Integración de 
colectivos a la 
vida cultural.
Programa 4:

Plan de inversión 
versión en 
Bibliotecas 

Municipales e 
Insulares.

EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

LE2.- Cultura 
como motor de 

desarrollo 
económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE3-. 
Optimización de 

las agendas 
culturales, 

infraestructuras y 
gestión eficiente.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE4.-
Fortalecimiento 

de la 
comunicación 
institucional

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE5.-
Diversificación y 
sostenibilidad de 

la financiación 
cultural

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE6.-
Fomento de la 
educación y la 

cultura

LE7.-
Innovación y 

digitalización del 
sector cultural.

Programa 1:
Aportación de la 
Cultura al sector 

turístico.
Programa 2:

Estimulación de 
las Industrias 
culturales y 
creativas.

Programa 3:
Sello y marca 

Paisaje Cultural 
de La Palma.
Programa 4:
Impulso de 

eventos 
culturales 

internacionales.

Programa 1:
Optimización de 

agendas 
culturales.

Programa 2:
Optimización 

infraestructuras 
y gestión 
eficiente.

Programa 1:
Mejora de la 

comunicación 
institucional.
Programa 2:
Aumentar la 

visibilidad de la 
cultura.

Programa 1: 
Plan de Inversión 

Cultural 
Municipal 
(PICUM).

Programa 2:
Plan de atracción 
de fondos de la 

Comunidad 
Autónoma, el 

Estado y la Unión 
Europea.

Programa 3:
Colaboración 

público-privado 
en la financiación 

de la Cultura.

Programa 1:
Integración de la 
cultura local en 
los programas 

escolares.
Programa 2: 
Talleres de 
educación 

cultural en las 
escuelas.

Programa 3:
Desarrollo de un 

programa de 
becas culturales 

para jóvenes 
artistas.

Programa 1: 
Innovación del 
sector cultural.
Programa 2: 

Promoción de la 
digitalización del 

patrimonio 
cultural insular.



E4.LE5.P1.A1: Puesta en marcha de 14 convenios de

financiación municipal para la inversión directa de

los ayuntamientos en eventos culturales y fiestas

populares con valor etnográfico, patrimonial o

histórico, bajo el Sello de Calidad y de Identidad.

La promoción de eventos culturales y fiestas

populares con relevancia etnográfica, patrimonial e

histórica es fundamental para preservar y fortalecer la

identidad cultural de La Palma. Estos convenios no

solo permitirán inyecciones económicas a nivel

municipal, sino que también garantizarán la alineación

con los objetivos estratégicos establecidos en el PECI,

fomentando una planificación cultural coordinada y

sostenible.

Indicadores:

• Porcentaje de recursos invertidos en proyectos que

cumplan con los estándares del PECI.

• Número de eventos culturales financiados por los

ayuntamientos con impacto etnográfico o

patrimonial.

• Grado de cumplimiento de los objetivos de los

convenios en términos de sostenibilidad y cohesión

cultural.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

2. Competencia con 
otras islas y destinos.

Corregir las debilidades: 

2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos 
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 5:DIVERSIFICACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DE 
LA FINANCIACIÓN CULTURAL 

Pá
g.

 6
9



E4.LE5.P2.A1: Creación de la oficina de captación

de financiación que trabaje en el estudio, diseño y

producción de proyectos susceptibles de

patrocinio o inversión exterior a la isla de La

Palma, recurriendo al Gobierno de Canarias,

Gobierno de España y Unión Europea.

La financiación externa es clave para garantizar la

sostenibilidad de los proyectos culturales de La Palma.

Una oficina dedicada a la captación de fondos

permitirá diseñar y promover iniciativas que sean

atractivas para patrocinadores públicos y privados,

maximizando las oportunidades de inversión

provenientes de organismos como el Gobierno de

Canarias, el Estado Español y la Unión Europea.

Indicadores:

• Número de proyectos presentados a convocatorias

externas.

• Incremento en los fondos obtenidos.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

2. Colaboración 
público-privada.

Mantener las fortalezas: 

3. Interés de la población por 
la cultura.

LÍNEA ESTRATÉGICA 5:DIVERSIFICACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DE 
LA FINANCIACIÓN CULTURAL 

Pá
g.

 7
0



E4.LE5.P3.A1: Diseño de una red de Patrocinadores

Culturales que incluya tanto a empresas como a

instituciones públicas, con el objetivo de financiar

de manera conjunta proyectos culturales.

La red permitiría coordinar esfuerzos entre los

distintos patrocinadores y asegurar una distribución

equitativa de los recursos entre los diferentes

proyectos.

La financiación de proyectos culturales depende de la

coordinación de recursos de múltiples actores. Una

red estructurada que incluya empresas y organismos

públicos permitirá gestionar eficientemente los

fondos disponibles, fomentar la colaboración entre

patrocinadores y garantizar un apoyo equitativo para

diversas iniciativas culturales, creando así una red

insular de patrocinadores que colabore activamente

en el financiamiento de proyectos culturales

estratégicos para La Palma.

Indicadores:

• Número de patrocinadores adheridos a la red.

• Incremento en el presupuesto total financiado por

el sector privado.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:
1. Vulnerabilidad 
económica. 

Corregir las debilidades:

2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades:
2. Colaboración 
público-privada.

Mantener las fortalezas: 
4. Apoyo institucional.

Pá
g.

 7
1

LÍNEA ESTRATÉGICA 5:DIVERSIFICACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DE 
LA FINANCIACIÓN CULTURAL 



E4.LE5.P3.A2: Creación de un Programa de

Mecenazgo Empresarial en el que empresas y

empresarios privados puedan financiar proyectos

culturales específicos, como la restauración de

patrimonio histórico o la producción de eventos

artísticos.

A cambio, los mecenas recibirían beneficios fiscales,

reconocimiento público y la oportunidad de asociar su

marca con la cultura local.

La participación del sector empresarial en la cultura es

una estrategia efectiva para diversificar las fuentes de

financiación y fortalecer los vínculos entre la cultura y

el desarrollo económico.

Este programa incentivará a las empresas a contribuir

con la cultura local mediante beneficios fiscales y

oportunidades de visibilidad corporativa.

Indicadores:

• Número de empresas y empresarios que participan

como mecenas.

• Número de proyectos culturales financiados

mediante el programa.

• Valor total de los beneficios fiscales otorgados a

mecenas.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

4. Fragmentación social 
y desigualdad en el 
acceso.

Corregir las debilidades: 

4. Escasa inversión privada.

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo cultural

Mantener las fortalezas: 

1. Riqueza patrimonial y 
cultural.

LÍNEA ESTRATÉGICA 5:DIVERSIFICACIÓN Y SOSTENIBILIDAD DE 
LA FINANCIACIÓN CULTURAL 

Pá
g.

 7
2



LÍNEA ESTRATÉGICA 6: FOMENTO DE LA EDUCACIÓN Y LA CULTURA. 

ACCIONES:
• Programa 1: Integración de la cultura local en los programas escolares.

• Programa 2: Talleres de educación cultural en las escuelas.

• Programa 3: Desarrollo de un programa de becas culturales para jóvenes artistas.
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PLAN DE ACCIÓN



EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

Eje 1.- Cultura y cohesión 
social.

Eje 2.- Cultura y desarrollo 
económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad educativa y 

social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

Eje 1.- Cultura y 
cohesión social.

Eje 2.- Cultura y 
desarrollo 

económico.

Eje 3.- Cultura y 
Comunicación

Eje 4.- Cultura y 
Financiación 
institucional

Eje 5.- Cultura y 
trasversalidad 

educativa y social.

LE1.- Desarrollo 
cultural como 
elemento de 

cohesión social y 
transformación 

social.

Programa 1:
Congresos y 

Festivales 
itinerantes de 

tradición.
Programa 2:
Intercambio 

cultural 
intermunicipal.
Programa 3:

Integración de 
colectivos a la 
vida cultural.
Programa 4:

Plan de inversión 
versión en 
Bibliotecas 

Municipales e 
Insulares.

EJES ESTRATÉGICOS DEL PECI

LE2.- Cultura 
como motor de 

desarrollo 
económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE3-. 
Optimización de 

las agendas 
culturales, 

infraestructuras y 
gestión eficiente.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE4.-
Fortalecimiento 

de la 
comunicación 
institucional

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE5.-
Diversificación y 
sostenibilidad de 

la financiación 
cultural

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE2.- Cultura como 
motor de 
desarrollo 

económico.

LE6.-
Fomento de la 
educación y la 

cultura

LE7.-
Innovación y 

digitalización del 
sector cultural.

Programa 1:
Aportación de la 
Cultura al sector 

turístico.
Programa 2:

Estimulación de 
las Industrias 
culturales y 
creativas.

Programa 3:
Sello y marca 

Paisaje Cultural 
de La Palma.
Programa 4:
Impulso de 

eventos 
culturales 

internacionales.

Programa 1:
Optimización de 

agendas 
culturales.

Programa 2:
Optimización 

infraestructuras 
y gestión 
eficiente.

Programa 1:
Mejora de la 

comunicación 
institucional.
Programa 2:
Aumentar la 

visibilidad de la 
cultura.

Programa 1: 
Plan de Inversión 

Cultural 
Municipal 
(PICUM).

Programa 2:
Plan de atracción 
de fondos de la 

Comunidad 
Autónoma, el 

Estado y la Unión 
Europea.

Programa 3:
Colaboración 

público-privado 
en la financiación 

de la Cultura.

Programa 1:
Integración de la 
cultura local en 
los programas 

escolares.
Programa 2: 
Talleres de 
educación 

cultural en las 
escuelas.

Programa 3:
Desarrollo de un 

programa de 
becas culturales 

para jóvenes 
artistas.

Programa 1: 
Innovación del 
sector cultural.
Programa 2: 

Promoción de la 
digitalización del 

patrimonio 
cultural insular.
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Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:
1. Vulnerabilidad 
económica.

Corregir las debilidades: 
2. Falta de coordinación y 
uso ineficiente de 
infraestructuras.

Aprovechar las 
oportunidades: 
4. Avances tecnológicos 
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 
ௗ4. Apoyo institucional.

E5.LE6.P1.A1: Fomentar un programa de Historia y

Patrimonio Local en el Aula donde se enseñe la

historia y el patrimonio de La Palma desde edades

tempranas.

Estas clases incluirían visitas a sitios históricos,

museos y espacios culturales, con material didáctico

que ponga en valor las tradiciones, el folclore y los

eventos históricos clave de la isla

De esta manera se busca introducir la historia y el

patrimonio cultural de La Palma en los programas y

currículos educativos para fortalecer la identidad

insular. De esta forma aumentar el conocimiento y

poner en valor el patrimonio cultural de la isla.

Indicadores:

• Número de centros educativos que implementan el

programa

• Incremento de la participación de los estudiantes

en actividades culturales.

LÍNEA ESTRATÉGICA 6: FOMENTO DE LA EDUCACIÓN Y LA CULTURA. 

Pá
g.

 7
5



E5.LE6.P1.A3: Potenciar proyectos culturales que

tengan parte de su programación en escuelas e

institutos y que busquen las enseñanzas, las artes

y la creatividad como objetivos principales.

La enseñanza de la historia y el patrimonio cultural de

La Palma en los programas educativos es esencial

para reforzar la identidad local y el sentido de

pertenencia en los estudiantes. Con esto se busca

promover las artes y la creatividad de los jóvenes a

través de herramientas pedagógicas.

Indicadores:

• Número de proyectos culturales realizados en

instituciones educativas.

• Incremento de la participación de los estudiantes

en actividades culturales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

3. Desinterés de la 
Población Joven

Corregir las debilidades: 

Aprovechar las 
oportunidades: 

3. Crecimiento de la 
población migrante.

Mantener las fortalezas: 

ௗ3. Interés de la población 
por la cultura.

LÍNEA ESTRATÉGICA 6: FOMENTO DE LA EDUCACIÓN Y LA CULTURA. 

Pá
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E5.LE6.P2.A1: Creación e implantación en los

centros educativos de talleres de artes y

expresiones tradicionales, patrimonio histórico de

la isla, artesanía, música y artes plásticas, artes

escénicas, juegos y deportes autóctonos y de

fotografía y cine.

Los talleres prácticos permiten a los estudiantes

experimentar de manera directa las tradiciones y

expresiones culturales. Estos espacios también son

fundamentales para transmitir conocimientos

intergeneracionales y fortalecer la identidad cultural

local. Este programa responde a la debilidad de la

desconexión entre generaciones y aprovecha la

fortaleza de una comunidad cultural activa.

Indicadores:

• Número de talleres organizados anualmente.

• Participación total de estudiantes.

Utilidad de la acción:

Minimizar las amenazas:

3. Desinterés de la Población 
Joven

4. Fragmentación Social y 
Desigualdad en Acceso

Corregir las debilidades: 

-

Aprovechar las 
oportunidades: 

3. Crecimiento de la 
Población Migrante

Mantener las fortalezas: 

ௗ3. Interés de la Población 
por la cultura. 

LÍNEA ESTRATÉGICA 6: FOMENTO DE LA EDUCACIÓN Y LA CULTURA. 

Pá
g.
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E5.LE6.P3.A1: Puesta en marcha de proyectos de

búsqueda de talento en las aulas para la ejecución

de posibles becas artísticas para procurar el

desarrollo profesional en las artes a los más

jóvenes.

Identificar y apoyar el talento juvenil es esencial para

garantizar un relevo generacional en el ámbito

cultural. Las becas permiten que los jóvenes con

talento accedan a recursos y oportunidades que de

otra forma serían inaccesibles, fomentando su

desarrollo profesional en las artes.

Indicadores:

• Número de becas otorgadas anualmente.

• Porcentaje de beneficiarios que continúan carreras

culturales o artísticas.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

3. Desinterés de la 
Población Joven

4. Fragmentación Social 
y Desigualdad en 
Acceso

Corregir las debilidades: 

-

Aprovechar las 
oportunidades: 

3. Crecimiento de la 
Población Migrante

Mantener las fortalezas: 

ௗ3. Interés de la Población 
por la cultura. 

LÍNEA ESTRATÉGICA 6: FOMENTO DE LA EDUCACIÓN Y LA CULTURA. 

Pá
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PLAN DE ACCIÓN

LÍNEA ESTRATÉGICA 7: INNOVACIÓN Y DIGITALIZACIÓN DEL SECTOR 
CULTURAL. 

ACCIONES:
• Programa 1: Innovación del sector cultural.

• Programa 2: Promoción de la digitalización del patrimonio cultural insular.
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E.5.LE7.P1.A1: Creación del Festival de Arte y

Tecnología centrado en la intersección entre

cultura y tecnología, donde se presenten obras de

arte digital, instalaciones interactivas,

performances de realidad virtual y proyectos que

utilicen inteligencia artificial.

El festival incluiría conferencias, talleres y exhibiciones

abiertas al público, promoviendo la creatividad digital

y la innovación cultural.

Esta acción busca modernizar el sector cultural de La

Palma a través de la innovación tecnológica y la

digitalización. De esta forma no solo preservar el

patrimonio cultural insular mediante su digitalización,

sino también abrir nuevas posibilidades de

participación y difusión cultural mediante tecnologías

emergentes, contribuyendo a posicionar a La Palma

como un referente en innovación cultural.

Indicadores:

• Número de asistentes al festival.

• Participación de artistas y tecnólogos nacionales e

internacionales.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

3. Competencia con 
Otras Islas y Destinos

Corregir las debilidades: 

4. Escasa Inversión Privada

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo Cultural.

4. Avances tecnológicos 
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

ௗ3. Interés de la Población 
por la Cultura

LÍNEA ESTRATÉGICA 7: INNOVACIÓN Y DIGITALIZACIÓN DEL SECTOR 
CULTURAL
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E.5.LE7.P1.A2: Puesta en marcha de Laboratorios

de Innovación en museos, galerías y centros

culturales donde se puedan experimentar con

nuevas tecnologías para mejorar la experiencia

del visitante.

El laboratorio desarrollaría proyectos como guías

interactivas, exposiciones inmersivas con realidad

aumentada y dispositivos de interacción sensorial,

llevando la innovación digital a los espacios

expositivos.

Los laboratorios de innovación son espacios para

experimentar con nuevas tecnologías que mejoren la

experiencia del visitante y modernicen las

instituciones culturales. Estas iniciativas también

fomentan la creatividad y la participación.

Indicadores:

• Número de proyectos tecnológicos desarrollados.

• Incremento en la satisfacción del visitante (medido

en encuestas).

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

3. Competencia con 
Otras Islas y Destinos

Corregir las debilidades: 

-

Aprovechar las 
oportunidades: 

1. Turismo Cultural.

4. Avances tecnológicos 
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

ௗ2. Infraestructura Cultural 
Existente

LÍNEA ESTRATÉGICA 7: INNOVACIÓN Y DIGITALIZACIÓN DEL 
SECTOR CULTURAL
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E.5.LE7.P2.A1: Puesta en marcha de un plan de

digitalización del Patrimonio Cultural Insular que

sea consultable en línea y que centralice y

exponga el patrimonio cultural de La Palma,

incluyendo archivos históricos, documentos,

fotografías, mapas antiguos y registros de

tradiciones orales.

La plataforma permitiría el acceso a estudiantes,

investigadores y al público general, facilitando la

preservación y difusión del patrimonio cultural

insular.

La digitalización es una herramienta clave para

preservar el patrimonio cultural de La Palma y hacerlo

accesible a una audiencia global. Este proyecto

también facilita la investigación y el desarrollo de

nuevas aplicaciones en el ámbito educativo y turístico.

Indicadores:

• Número de documentos, imágenes y registros

digitalizados.

• Incremento en las consultas online del patrimonio

cultural.

Utilidad de la acción:

Minimizar las 
amenazas:

4. Fragmentación 
Social y Desigualdad en 
Acceso

Corregir las debilidades: 

-

Aprovechar las 
oportunidades: 

4. Avances tecnológicos 
y digitalización.

Mantener las fortalezas: 

ௗ1. Riqueza Patrimonial y 
Cultural

2. Infraestructura Cultural 
Existente

LÍNEA ESTRATÉGICA 7: INNOVACIÓN Y DIGITALIZACIÓN DEL 
SECTOR CULTURAL

Pá
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4. MARCO ECONÓMICO
El marco económico del PECI se organiza en diferentes fases inversión, equilibrando en cada uno de los ejes 
estratégicos explicados y desarrollados en este documento, atendiendo de esta forma a todos los planes de 
acción especificados y que recogen las ideas y proyectos marco que hemos creado. 

La inversión será progresiva a media que se implante el plan, actualizando la ficha financiera en cada una de 
las fases, realizando balances compensación en los diferentes ejes, teniendo en cuenta la circunstancia y 
realidad económica de la institución. 

Los últimos dos presupuestos han sido modificados e implementados acorde al PECI, y no al revés, ganando 
de este modo la eficacia en cuanto a las diferentes aplicaciones presupuestarias. 

Un Plan Estratégico cultural que se adapta al diseño presupuestario y no al revés, hasta alcanzar el equilibrio, 
esperamos que en la fase 3. 

La apuesta económica en los diferentes ejes, ira acompañada de los incrementos necesarios en las diferentes 
aplicaciones.  
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4. MARCO ECONÓMICO
Para este inicio, y primer año de aplicación del plan destacan la inversión en Bibliotecas, con una partida de 

más de 150.000€, en una apuesta decidida por estos espacios, canalizada a través de los 14 municipios y sus 

17 bibliotecas, además de los espacios insulares, enmarcada dentro de eje estratégico 1 cultura y cohesión 

social. El PICUM, que presentaremos en las próximas semanas pero que ya se encuentra en el PECI, dentro del 

eje estratégico 4 Cultura y financiación institucional, constituyendo una herramienta y un canal innovador, que 

insta a apostar por la calidad más que por la cantidad. Con una inversión inicial del primer semestre de más 

70.000€, que se verá incrementada en el segundo semestre del año. En este marco del eje estratégico 4

también entra el Festival Starmus, con una inversión exterior en la isla de más de 3 millones de euros, 

potenciando el movimiento cultural y científico, así como educativo, cumpliendo también con el eje estratégico 

5 Cultura y transversalidad educativa y social.  Dentro del eje estratégico 2 cultura y desarrollo económico, 

destacan los festivales musicales, de ocio y otras artes escénicas con una inversión de más de 600.000 €. 
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4. MARCO ECONÓMICO
Destacar la inversión en las tradiciones cumpliendo así con el eje estratégico 1 y sus programas y acciones 

culturales, tanto en fiestas de valor etnográfico donde la inversión ha subido en más de un 30% así como la 

apuesta por los grupos folclóricos con una inversión inédita de más de 60.000€. Las acciones culturales en 

educación, a través de la comunidad educativa, así como festivales y acciones que se enmarcan en el eje 

estratégico 5 con una inversión de más e 150.000€. También la apuesta al sello de calidad cultural Paisaje 

Cultural de La Palma, que además se enmarca del eje estratégico 3, con una inversión tanto exterior del 

Gobierno de Canarias como propia del cabildo insular de más de 50.000€ pudiendo incrementarse en el 

segundo semestre de este mismo año 2025. 

En total estamos hablando de un marco de inversión adherido al PECI, en este primer año de 

andadura, una vez superado los trámites administrativos de implantación, de mas de 1.200.000 EUROS 

de fondos estables más los 3.000.000 EUROS de fondos del Proyecto Starmus. 

En total en este primer año, una inversión dentro del marco del PECI de 4.200.000 cumpliendo con 

todas las líneas estratégicas. 
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4. MARCO ECONÓMICO
En este sentido, dentro del marco económico del PECI, se incluyen las inversiones en las diferentes áreas 

transversales con una inversión progresiva en el segundo semestre del año, estabilizando la inversión en la 

segunda fase. 

De la misma manera, veremos incrementada la partida generalista de Actividades Culturales, asociada en un

70% al PECI, dejando para otras actividades un 30% restante. En este sentido la inversión será de 300.000 

euros de los cuales 210.000 euros irán destinados a los diferentes proyectos del plan de acción cultural 

impulsados en su mayor parte por el propio sector y el Área de Cultura del Cabildo Insular de La Palma, 

abarcando todos los ejes estratégicos del PECI. 
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